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RESUMO: Este artigo visa compreender o “local” como um objeto de disputa eleitoral,
que s6 adquire sentido mediante a politizacdo operada por diferentes agentes e em
consondncia com as bases de mobilizacdo passiveis de serem acionadas pelos
mesmos.Quarenta candidaturas a deputado (estadual e federal) foram estudadas mediante
entrevistas em profundidade, material de campanha e veiculacdes publicadas em perid-
dicos sobre os candidatos e sobre as elei¢des. Ao abordar estes “mediadores politicos
locais” em disputa, em um contexto formal regido pelo sistema eleitoral proporcional e
uma légica informal pautada pela distritalizacdo do voto, pretende-se apreender a
interconexdo entre as dimensdes locais e institucionais de atuacdo politica.

PALAVRAS-CHAVE: elei¢des; mediagdo e politica local.

Apresentacao: mapeando a questao

O presente artigo dedica-se a uma dimensao da campanha eleitoral
de 1998 no municipio de Pelotas: as estratégias de “distritalizacdo do
voto” (prioridade de escolha de “candidatos locais™) e os investimentos
empregados para tanto por uma série de atores (candidatos, ativistas,
dirigentes partiddrios e imprensa). As préticas e as representagcdes
acionadas com este intuito acabaram reforcando o papel do mediador
politico em detrimento das demais linguagens da representacgao politica.
Dessa forma, a disputa pelos cargos politicos e as proprias formas de
atuacdo enfatizadas pelos agentes sdo predominantemente marcadas pela
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“habilidade” do empreendedor politico em se constituir como um medi-
ador.

O conceito de mediacdo abarca uma forma particular de
intermediacgao, que se diferencia por dois tragos basicos: a funcio critica
e apretensdo de exclusividade. Os responsdveis pela comunicacdo entre
o “sistema local” e o “sistema nacional” desempenham, assim, papéis
fundamentais de interpretacdo e composicao de “interesses” entre as duas
ordenacdes sociais, e constituem um reduzido nimero de contendores,
postulantes e executores de tais tarefas (Silverman, 1977).

Alguns aspectos compativeis com o papel de mediador estdo
ligados ao dominio de cédigos diversos, competéncias especificas e
transito entre categorias sociais distintas, bem como as linguagens que
caracterizam cada uma dessas esferas. Essa “habilidade” foi definida
como experiéncia de metamorfose (Velho e Kuschnir, 1996).

Para os fins desse estudo, cabe atentar que o potencial de metamor-
fose ndo estd igualmente distribuido por todos os individuos. Existem
“trajetdrias sociais” - que possibilitam o acimulo de capital politico e a
reconversao de bases sociais em bases eleitorais - e “contextos particu-
larmente favoraveis ao florescimento desse fendmeno”. Entre os contex-
tos sociais existentes em “sociedade complexas”, a “dimensao politica”
é um espaco por exceléncia das praticas de mediacao(Velho e Kuschnir,
1996, p.98).

Ofocodaandliserecai entdo na conquista, acimulo e apresentacao
de elos que estruturam os mecanismos de mediacdo e sdo utilizados
eleitoralmente, bem como a sua relacdo com os demais recursos em jogo
nas diferentes candidaturas e situacdes de campanha.

Confere-se a Grynspan (1990), a partir do seu estudo sobre a
trajetéria de Tendrio Cavalcanti, uma elucidativa contribui¢do a andlise
sobre os idiomas manipulados na afirma¢do de uma lideranca politica (no
caso: violéncia, advocacia, jornal, alian¢a matrimonial, favores pessoais,
etc.) e o conjunto de recursos e deslocamentos no espaco social (uso da
genealogia, apadrinhamento, cartas de apresentacdo, etc.). Nas suas
palavras:

Operando com mais de um c6digo, ele [Tendrio] se veria em situacao
de vantagem, franqueando o acesso a esferas diversas e nesta posicao

peculiar, servindo como mediador entre aqueles que se encontravam
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restritos a apenas um espaco, apenas um idioma (Grynspan,1990,
p-79).

Seguindo as orienta¢des de Grynspan, os marcos estabelecidos
nessa investigacdo procuram evidenciar a interseccao entre o espaco do
fluxo derelagdes sociais e pessoais e o espaco politico (adesdes, clivagens,
etc.). Essas nog¢des estdo vinculadas as possibilidades de compreensao da
constituicao do espaco politico analisado, caracterizando-se segundo a
forma de difusao e produgdo de bens politicos (discursos, programas,
concepcdes de mundo, promessas, etc.) e a constitui¢do de oposicdes e
demarcagdes entre adversarios. Tais ofertas, por sua vez, diferenciam-se
segundo as modalidades de campos de concorréncia em que se situam
(Gaxie, 1993).

A diversidade estaria tipificadaem campos centrais (especializados,
diferenciados e profissionalizados) e em campos periféricos, mais ou
menos integrados as 16gicas de funcionamento e divisao do campo central
(especialmente as l6gicas partidarias). Os casos de elei¢des periféricas,
menos integradas aos principios que regem as lutas nacionais, estariam
marcados pelo pouco peso das etiquetas partiddrias, pela “intimidade”
dos eleitores com os candidatos, pela importancia das questdes especifi-
cas das localidades e pela evocacdo de questdes pessoais e privadas nas
escolhas (Gaxie,1984; Gaxie,1993).

A tendéncia, para Gaxie, seria a constante incorporacdo desses
espacos periféricos ao espaco central de concorréncia. A expansio
geogréfica dos partidos politicos, o enraizamento de uma disciplina do
voto, a profissionalizacdo dos politicos em todos os niveis e a influéncia
de fatores macro-estruturais (urbanizacdo, sistema escolar, sistema de
comunicacdo, etc.) balizam os argumentos usados para afirmar essa
inclinacdo.

Com base no exame das representagdes de “homens politicos”
franceses, a interpretacdo dessa mesma “evolucido” adquire um olhar
contrastante para Lagroye :

Nao se trata (...) de negar uma evolucdo, cujo um dos aspectos
politicos mais salientes é a generalizacdo das referéncias aos parti-
dos politicos, nos periodos eleitorais, como nas relacoes que deter-
minam parcialmente as condutas de acdo e as estratégias dos eleitos.
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Mas essa evolugdo, ndo implica a desaparicdo de um duplo horizonte
das prdticas, que contribui a uma distingdo do local e do nacional,
de um duplo conjunto de relacoes que assegura a persisténcia de
regras distintas. As prdticas dos eleitos, tendem assim a estabelecer
formas especificas de relagcdes sociais que diferenciam os espagos
locais (Lagroye, 1993, p.179).

Portanto, a contribuicdo da andlise feita por Lagroye (1993)
percebendo as representacdes que sdo atribuidas aos “espacos locais”
como uma dimensdo prética, relativiza as abordagens que tomam as
dinamicas locais como resquicios do passado. Indica-se, ao contrério,
que sejam levadas em consideracio as auto-percepgdes sobre as 16gicas
locais, presentes nas estratégias de conquista de votos e de exercicios de
mandatos.

E necessdrio, entdo, que se controle as duas dimensdes de acdo
(local e nacional/institucional) de atuacdo politica dos agentes. A nega-
¢ao dessa oposicao simplificada permite que se perceba os cddigos das
organizacdes partiddrias, estruturadas nacionalmente, e o controle de
clientelas eleitorais, sendo simultaneamente acionados.

Todavia, a questdo ndo se esgota no debate descrito acima
concernente aos estudos sobre a Franca. E preciso por tais discussoes em
parametros que sejam condizentes com uma situacdo em que a dita
“evolug@o” nem sequer faz sentido. Em um texto preliminar, intitulado
Poder Local, Palmeira (1998) frisa as diferentes concepcoes de poder e
politica no Brasil, assumidas por estudiosos, profissionais da politica e
populacdo em geral, assim como os entraves para compreender os
mecanismos e as percep¢des que informam as praticas. Segundo Palmei-
ra:

Os estudos de poder local e de politica local estdo amarrados a uma
espécie de dilema entre a afirmacdo de sua especificidade face a um
poder maior, ou a uma politica englobadora, e a negacdo radical de
qualquer especificidade. Neste caso, estariamos apenas diante de
realizacoes de um poder ou de uma politica situados mais acima, ou
atravessando uma sociedade de que o local em pauta seria uma parte
como qualquer outra (Palmeira, 1998, pp.1-2).

Para evitar o chamado dilema, o autor traca alguns elementos que
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visam recusar a contraposi¢do entre uma politica institucional e uma
politica centrada em relacdes pessoais, buscando a forma de
interdependéncia entre elas e assumindo a positividade das tltimas.
Rejeita, da mesma forma, a existéncia de uma escala de complexidade,
que cresce do local ao nacional, grifando a ocorréncia de um feixe de
relagcdes que ndo se esgota nas relacdes pessoais, e efetiva-se a partir de
praticas e adesdes plenas de ambigiiidades (a ndo coincidéncia entre
dominios sociais e “escolhas”). E, ainda, sintetiza os efeitos disso, nas
percepgdes sobre “politica” e “poder” decorrentes das posi¢cdes sociais
de cada agente.

Baseado em actimulos de trabalhos empiricos e discussdes anali-
ticas, as conclusdes de Palmeira chamam a atencdo para o cariter
imbricado da politica das reputacoes (“pequena politica™) e da politica
oficial (“‘grande politica”). Em contextos em que as relacdes se desenvol-
vem de maneira pessoal e direta, permeadas por “obrigacdes” que regem
a vida social, a politica oficial - com suas siglas partiddrias e instituicdes
- sefaz presente, em um periodo de tempo limitado (inclusive interferindo
e organizando estas relacdes). Assim como, em espacos conformados
pelo predominio da politica institucional (as casas legislativas, por
exemplo), a politica reputacional garante a capacidade de transito e
mediacdo com maior eficicia.

Palmeira, utilizando os estudos de Bailey, define a “reputacio”
como sinais de “qualificacdo e importancia social”’, o que denota a
necessidade de pontuar os significados sociais dos recursos e relagdes
que permeiam os candidatos estudados e o contexto de disputa eleitoral.
Tal procedimento vai ao encontro das formulacdes de Offerlé em um
trabalho que resgata a histéria do sufrdgio universal. Isto é:

(...) ser candidato (...) requer (...) recursos varidaveis, segundo peri-
odos e meios sociais (...). Recursos individuais garantidos por um
nome (...) por um status social atestando honorabilidade (...), por
uma elogiiéncia e uma autoridade demonstrada no curso dos obstd-
culos das campanhas eleitorais ou no exercicio dos mandatos (...). O
que se chama atualmente estratégias de imagens dos candidatos, é
esta capacidade de coordenar e valorizar, com credibilidade e
ajustada ao seu puiblico, o conjunto infinito de trunfos utilizdveis
numa competicdo politica (Offerlé, 1993, p.76).
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Definindo padroes

Através de entrevistas com liderancas locais pode-se apreender os
principios que regem a disputa eleitoral: os vinculos familiares e os
titulos sociais, profissionais e escolares personificados na figura politica.
Igualmente as mesmas evidenciam a existéncia de redes de relagdes
pessoais, de amizades. e o volume de capital social acumulado.

Esses trés eu protegia no inicio da vida partiddria deles, e também
como candidatos a vereador. Eu era secretario geral do partido,
naquela época a gente tinha poder. Eu era danado mesmo, eu
manobrava e os que eu apoiava iam pra frente e os trés se elegeram
(...). Porque tinham qualidades, sem diivida alguma. E esses tinham,
efalavam bem, e se comunicavam com as massas, e eu achava que as
futuras liderangas do partido tavam por ali. Apesar de eu ser muito
personalista, eu tinha critério para escolher bem, eu escolhia bem
(...) (Entrevista 2).

(...) era garoto daruadas flores, em Pedro Osorio, filho de trabalhis-
tas, o pai dele era de uma inteligéncia (...) Ele quando tinha dez anos
ia me ouvir nas barrancas da casa do Dr. Jaques Madeira da Rosa
nas candidaturas do PTB, conheco ele desde menino, porque eu me
dava com os pais, é uma inteligéncia, é culto (...) tem facilidade de
expressdo, tem cultura para ser aquilo que ele deve ser legislativo
(...)" (Entrevista 3).

Obviamente, o teor de todas as manifestacdes obedece aos efeitos
das relagdes pessoais entre quem descreve e quem ¢é descrito, o que
reforca a eficdcia das “qualidades pessoais dos lideres” . Ou seja, 0s
atributos (ou a falta deles) que compdem cada personalidade ou o
reconhecimento piblico dos mesmos, dependem do capital de relagdes
pessoais que o “homem politico” € capaz de adquirir e manter.

Como se pode detectar nos comentdrios dos informantes, as
relacdes formais, que se desenrolam no interior das “agremiagdes parti-
darias”, apresentam pontos de encontro com elos de amizade (mais ou
menos instrumentais), de parentesco e de aliancas verticais e horizontais.
Com efeito, o gerenciamento desses lacos é tido como uma das incumbén-
cias primordiais dos “homens politicos”.
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Trata-se, entdo, de trabalhar o material coletado até aqui de forma
a detalhar essas identificacdes, demonstrando os pontos de intersec¢ao
com as trajetdrias sociais analisadas. Assim, ao obter-se relatos de
“personalidades politicas™ acerca das “disputas internas”, observou-se a
énfase que os entrevistados atribuiam ao jogo entre 0s grupos internos as
organizacdes partidarias e os seus reflexos nos resultados eleitorais.

Revelam-se, dessa forma, os principios e compromissos que
orientam as condicdes institucionais e formais de atuacdo, que atuam
paralelamente aos mecanismos de lealdade e reciprocidade, permitindo
também desvendar alguns parametros daquilo que é sancionado ou
rechacado nas lutas. Alguns desses c6digos sdo apresentados abaixo, em
dois depoimentos.

Eu jd tinha vindo de trés mandatos de deputacdo estadual e dois
mandatos de deputagdo federal (...). Eu jd tinha me posicionado que
eundo iria concorrer mais (...). Ai se criou aqui uma situacdo que me
obrigou a concorrer (...) se eu saisse iam dizer que eu estava fugindo
com medo de perder, fui levado por uma questdo até de brios e amor
proprio paramatar ou para morrer e permanecer na disputa (...) Mas
em virtude disso, eu fui obrigado a disputar e nessa disputa nos nos
dilaceramos os trés (Entrevista 38)

Porque nos, ao longo do tempo, com essas atividades politicas, nos
tinhamos vdrios amigos. E eles [o pai e o tio do candidato] ndo
queriam que eu prejudicasse a elei¢do das pessoas que eram nossos
amigos (...). Por exemplo, eu ndo podia e ndo fui ao distrito de Santa
Silvana, que era um dos distritos mais fortes do partido e era um
distrito onde a minha avo havia nascido (...). Entdo eu tinha tudo pra
ir ld, nos éramos fortes ld, tinhamos propriedade ld, a minha avo
tinha nascido ld. Eu ndo pude fazer uma reunido ld, porque ld tinha
um vereador (...). Eles ndo queriam que a minha candidatura
representasse uma briga pras pessoas que fossem tradicionalmente
aliadas (Entrevista 30).

Essa dimensdo da politica que exige a honra de ndo temer os
adversdrios, onde as disputas devem, ao menos internamente aos parti-
dos, ndo extrapolar os limites daquilo que € previsivel e daquilo que nio
pde em risco a “harmonia interna” e o “atendimento” de setores
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conflitantes, € realgada tanto na repreensio de determinadas condutas
como na projecdo de explicagdes de vitdrias pela obediéncia a esses
parametros. Os lagos estabelecidos entre os “companheiros partidarios”,
assumem significados de trocas de apoios ou de rivalidades, definindo
fronteiras, articulacdes ou bases eleitorais.

Dessa forma, a explicacdo dos préprios agentes, quanto aos seus
sucessos ou fracassos eleitorais, invariavelmente localiza-se na negoci-
acdo ou na transposic@o desses limites. Desde a entrada de “candidatos
de fora”, passando pelo excessivo niimero de candidatos locais e em cada
agremiacao, até chegar aos casos de rompimentos de aliancas regionais
ou municipais - que incluem candidatos a deputados, vereadores e cabos
eleitorais -sdo fatores percebidos pelos agentes engajados no processo
eleitoral como obst4culos a serem superados.

Os leques de relagdes internos aos agrupamentos politicos e seus
cddigos de conduta s@o as origens das praticas designadas como impro-
prias e classificadas como atos de “trai¢do” ou de “risco”. Normalmente,
as explicacdes sdo remetidas para a nao correspondéncia na perpetuacao
das aliancas entre os politicos e a perda do controle da auto-reproducao
dos quadros politicos locais.

Eu disse: ‘tuvais te arrepender, esse cara vai te trair’ (...) e ndo deu
outra, no futuro ele passou a me respeitar mais porque a minha
previsdo deu certo. Ele se arrependeu logo. E ébvio, porque a gente
podia ser adversdrios internos, mas havia um equilibrio interno
muito grande, era previsivel, a gente sabia o que ia acontecer
exatamente, era fdcil de prever e agir dentro daquilo. Agora, trazer
um elemento de fora, completamente desconhecido, que se sabia que
era ambicioso (Entrevista 2) .

(...) a gente dividiu os votos.(...). A candidatura dele foi uma candi-
datura meio que natural, porque ele tinha sido o nosso candidato a
prefeito. E hoje eu tenho uma avaliacdo diferente sobre isso, porque
eu vejo que ele foi nosso candidato a prefeito, foi nosso candidato
majoritdrio, foi um nome que todos nos construimos juntos.(...). Mas,
naquele momento, ele merecia a nossa confianga e acho que a
disputa interna das correntes elas ndo podem ser maiores que a
constru¢do do partido. Por isso que eu avalio que foi errada aquele
processo, ter sido candidata, a gente dividiu, a gente ndo conseguia
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explicar pra fora do partido a candidatura (...) e talvez a gente tenha
empurrado ele pro outro lado por ndo ter tido maturidade naquele
momento. E hoje talvez a gente esteja sendo ousado, talvez gente
construa vdrios nomes, mas talvez a gente bote em risco um projeto
que comega a ter mais corpo hoje (Entrevista 27).

Construindo a imagem do Politico Local

A formade apresentacdo das candidaturas encontra-se intimamen-
te interligada com a maneira como sdo construidas e redefinidas as
“imagens” dos candidatos, cultivadas por uma série de atores, principal-
mente, 0 modo de constituicao de uma “especificidade politica local” e
da valorizacdo e demarcacdo de “fronteiras”.

Esses mecanismos sdo examinados, mediante a andlise dos propri-
os relatos dos “empreendedores locais”, as matérias divulgadas na
imprensa escrita e as campanhas que visavam concentrar “votos em
candidatos da regido”. Ou seja, através das classificacdes obtidas em
entrevistas com os proprios “homens politicos” e do material de promo-
¢cdo das candidaturas “locais”, propicia-se a identificacdo da auto-
imagem destes representantes.

A primeira oposicdo que pode ser detectada nos depoimentos,
reside no confronto daquilo que é imputado como caracteristicas dos
“politicos da regiao” em contraposicao aos “politicos de outras regides”
do Rio Grande do Sul. A oposi¢do é manifestada em termos de sinais
diacriticos, como nas palavras de um antigo dirigente partidario, candi-
dato a deputado vdrias vezes, vereador nas décadas de 50 e 60 e
atualmente comentarista politico em uma radio local, sobre a atuacdo de
determinado deputado estadual do municipio:

(...) basta dizer a evidéncia dele, atualmente, perante aquela maioria
analfabeta da Assembléia Legislativa, porque é uma gringada, que
vieram sem politizacdo, sem formagdo, sem curso, em busca da boca.
(...) Havia, antigamente, o espirito publico e é a culmindncia
intelectual que dd isso, porque que do Ibicui para baixo, quando ndo
tinha essa gringada, que ndo é ofensa, é que s@o homens prdticos,
objetivos, sem formacdo, com lideranca, mas ndo a lideranca da
coisa publica (...) (Entrevista 3).
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Na fala reproduzida acima, considera-se uma série de atributos
naturalizados como “tipicos de uma determinada regido”, repostos e
reapropriados nos seus objetivos ao longo da histéria, formando um
repertériocomumde “imagens” compartilhadas pelos “politicos” na suas
auto-apresentacdes e nas classificacoes feitas sobre os mesmos. Nesse
trecho, evidencia-se a construcdo de “identidades regionais”, calcadas
em critérios como criagdo de “territérios”, mecanismos de estigmatizacao
e identificacdo étnica, habilidades compativeis com o “espirito piblico”,
em contraposicdo aos “interesses praticos”, e requisitos escolares (titulos
e formacao) associados as “capacidades intelectuais”.

Os mesmos principios sdo observados abaixo, em outro dirigente
partiddrio (ex-deputado estadual e presidente de diretérios municipais),
referindo-se ao sentimento de perda de “representacdo politica da re-
gido”:

Aqui tinha poder aquisitivo, os menos ricos mandavam estudar no
Rio de Janeiro, os outros em Paris. (...) o desenvolvimento econémico
fez com que surgisse pessoas cultas. Aqui é que tinha pessoas que
pensavam, com boa formacdo, era a Atenas do Rio Grande. O resto
do estado era uma burrada e daqui surgiam os grandes nomes, das
letras, das artes, da politica. Mas acontece, que o desenvolvimento
econdmico das outras regioes do estado, que tinha atividades que
exigiam maior brago. (...) os grande niicleos eleitorais passaram a
ser essas regides e ndo nessa zona de cria¢do da antiga indiistria do
charque. Tu anda quilometros pra achar uma pessoa e ld nessa zona,
vai ld pra tu ver, e pessoa é eleitor. Entdo, o que pesa é o voto, e ele
td ld e ndo aqui, e a representacdo é de ld e ndo daqui, e as verbas vao
prald, onde td ovoto(...). Mas ai tu vé a qualidade da representacao,
a qualidade ld ndo existe, mas aqui, os nobre falidos todos procuram
um cargo publico ou eleitoral e tem pouca chance, e ld ndo, os que
vdo pra vida ptiblica sdo os piores, eles tém outras formas de ganhar
mais dinheiro. Entdo o que vai (...) tem condicbes de brilhar de
trabalhar muito melhor que qualquer um deles. E isso que tem que
fazer, ndo é esse negocio de vamos eleger gente daqui, tem que eleger
gente de qualidade e que tenha o fogo sagrado da politica e da coisa
publica, e ai dd banho. Porque tu poe dez daquela regido e um com
qualidade intelectual e dd banho neles (Entrevista 2) .
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Nesse caso, acrescenta-se uma leitura especifica de informacgdes
“histéricas”, “econdmicas” e “demograficas”, para estabelecer (em for-
ma de oposicdo e estigmatizacdo) uma situacdo de desigualdade no
nimero de representantes e superioridade em termos de “qualidade da
representacdo”. A fim de superar a primeira situacdo, aciona-se as
“genuinas qualidades” dos “politicos locais”, compensando o peso
eleitoral e a importancia econdmica das demais regides e suas conseqii-
éncias, em especial, a “transferéncia de verbas”.

Enfatiza-se o uso dos atributos como forma de obter melhor
desempenho na luta por recursos puiblicos. A este respeito, € exemplar a
passagem que segue:

A obtencdo de recursos federais é vivida pelos parlamentares com
uma luta que é parte das suas atribuicées. Porém, além de remeter a
uma atribuicdo, a idéia de luta indica como os parlamentares
percebem as relagcées que envolvem a obtengdo de recursos (Bezer-
ral998, p.2).

As referidas classificacdes, tém efeitos praticos nas lutas presen-
tes, pelos seus usos acionados por todos os candidatos, segundo suas
trajetorias pessoais € em um continuo processo de reinvencdo dessas
identidades. Em situacdes de campanha eleitoral, a isso se somam as
estratégias de demarcacdo de redutos eleitorais. Aquilo que se apresenta
de forma mais coesa em outros periodos, nesse confunde-se com tenta-
tivas de construcao de identificagdes com cada localidade. No entanto,
ndo deixa de existir uma nocdo de preservacido dos “limites regionais”.

Sao os casos de candidatos ligados aos “distritos rurais” ou
“setores especificos” da zona urbana, que procuram salientar suas
capacidades pessoais, a particularidade da base eleitoral e, a0 mesmo
tempo, condenar os votos em candidatos de outras regides. Entretanto,
em outro extremo, essa demarcagao é¢ bem menos rigida. Os candidatos
salientam a importancia dos esforcos de aumento de ‘“representacdo
regional”, procurando também apresentar o seu potencial eleitoral, que
extrapola tais limites. S3o aqueles casos de candidatos com maior
“expressao eleitoral”, como conseqiiéncia também das posicdes e
acimulos de lealdades nas clivagens municipais, estaduais e nacionais.

Isto reforca a tese de Bezerra (1998) de que as bases eleitorais sio
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sempre avaliadas mediante as relagcdes acumuladas pelos “homens poli-
ticos”. Em seu trabalho sobre a transferéncia de verbas no Congresso
Nacional, o autor demonstra que a mesma ¢ geralmente identificada
como o espago onde os politicos possuem relagdes sociais variadas e nao
uma unidade geografica ou administrativa.

As percepgdes de cada candidato acerca dos significados da nocao
de “regido”, relacionam-se com o conjunto de bases sociais passiveis de
serem utilizadas. Os casos revelam a desigualdade da extensdo do
conjunto de relagdes acumuladas por cada candidato, indicando transfor-
macdes nas avaliacdes daquilo que é considerado base eleitoral e nos
principios que legitimam tais avaliacdes (postura, ética, apoio de seg-
mentos X trocas de apoios com liderancgas estaduais, agenda nacional e
lideranca regional).

Essas avaliacdes sdo, igualmente, reforcadas e compartilhadas por
outros “atores locais”, como a imprensa e as entidades empresariais e
comerciais. A imprensa (e aqui serd tratada somente a escrita), contribui
com a divulgacio e reproducio das identidades estratégicas dos candi-
datos (como veremos adiante) e com critérios de escolhas ressaltados.
Entre estes, o que se convencionou chamar de “distritalizacdo do voto”.

Sobre esse dltimo ponto, debrucaram-se autores de matérias assi-
nadas, colunistas didrios dos jornais e opinides oficiais dos mesmos,
através dos editoriais. Os titulos dos dltimos sdo elucidativos: “VOTAR
EM PELOTAS”, “AS ELEICOES E A ZONA SUL”, “VOTAR POR
PELOTAS”, “VOTAR NA ZONA SUL”, “VOTO RESPONSAVEL”,
“IMPORTANCIA DO VOTO”, entre outros.

Os tipos de matérias chamam a aten¢ao, primordialmente, por uma
suposta relagdo entre “representacio politica” e “capacidade de desen-
volvimento econdmico”, pelas referéncias as “qualidades” dos “candida-
tos locais” e pela mencao a responsabilidade dos partidos politicos em
lancar um nimero pequeno de candidatos.

Os eleitores precisam compreender que o progresso da zona sul nos
proximos quatro anos, depende, em grande parte, da representacdo

politica que terd, em termos qualitativos e quantitativos (Didrio
Popular 8/9/98).

Essa oferta exagerada pode criar o problema da dispersdo dos votos,
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inclusive dentro de um mesmo partido. Tem, entretanto, a vantagem
de oferecer ao eleitor um grande niimero de opgoes e alguns candi-
datos sdo indiscutivelmente bons (...) (Didrio Popular 6/8/98).

Afora esses editoriais, as reportagens conferiam especial atencio
as campanhas promovidas pelo “voto em candidatos da regido”, e
espacos foram dedicados as opinides emitidas por “leitores” e jornalistas
sobre as razdes e a importancia dessa “atitude”. Essa postura, revelou
condenacdes a entrada de “candidatos de fora”, retrospectos cronoldgi-
cos sobre a perda de representatividade ao longo dos anos e incentivos as
iniciativas promovidas nesse sentido.

Muito se falana representatividade politica e, uma de suas principais
consegqiiéncias, de forma quase imediata é o respeito maior com que
os governadores passam a ter com quem estd com expressivas
bancadas nos legislativos. A partir dai, sempre haverd a relacdo
direta com investimentos, com reversao de crises e maior poder de
cobranca (...) (Didrio Popular 4/10/98)

A cada dia que a eleicdo de quatro de outubro se aproxima, mais
‘pelotenses’ por aqui chegam, lembrando seus vinculos e desejo de
ajudar. Com uma boa ldbia, estruturas bem montadas, ludibriam

nosso eleitor, levam votos e pouco ou quase nada fazem pela regido
(Didrio Popular 6/8/98).

Algumas notas podem ser extraidas deste material. Em primeiro
lugar, a valorizacao de umarepresentacao que seja sindonimo de mediacao
entre as instancias (ndmero de representantes = poder de barganha =
recursos para a regido). Em segundo lugar, a pressuposicdo de que a
fidelidade entre politicos legitimos “filhos da terra” e “eleitores consci-
entes”, significa o progresso paraa “regido” e o atendimento dos dltimos.
E, finalmente, a “regido” como valor que, a0 mesmo tempo se sobrepde
as demais fidelidades e é capaz de comportar dentro de si o conjunto de
identificacdes.

A imposicdo desses valores, estabelece alguns marcos do espaco
de disputa simbdlica no qual operam os agentes e caracteriza alguns
critérios de legitimagdo em pauta. Esses fatores incidem diretamente nas
construgdes identitdrias dos agentes e sdo constantemente transportados

Sociedade em Debate, Pelotas, 6(3): 63-89, dezembro/2000 75



Igor Grill

para o jogo eleitoral, como veremos a seguir.
Modalidades de Apresentaciao das Bases

A reconversdo das bases sociais em capital politico, supde a
existéncia de um espaco simultaneamente aberto e fechado, onde ocorre
a competicdo politica. Ou seja, o reconhecimento dos profanos quanto a
representatividade do empreendedor politico e o reconhecimento interno
ao meio politico (Gaxie,1993), resultado da luta pela imposi¢do dos
principios de visdo e di-visdo do mundo social, regido pela mobilizacao
do maior nimero (Bourdieu,1989) que, no caso, se expressa na apresen-
tacdo de titulos, redes de relagdes e compromissos pessoalmente acumu-
lados pelo préprio candidato.

Uma série de condicionantes perpassa essas relacdes, no que diz
respeito ao entrelagamento de l6gicas. As mesmas fundamentam-se tanto
pela disputa entre os homens politicos - que concorrencialmente adqui-
rem tomadas de posicao distintas em uma esfera relativamente autdnoma
na disputa pela problemaética politica - quanto pela eficécia de tal disputa
residir na disputa “pelo monopalio do direito de falar e de agir em nome
de uma parte ou da totalidade dos profanos” (Bourdieu, 1989:185).
Assim se estabelecem os marcos de estratégias, nem sempre conscientes,
que sdo acionadas pelos agentes.

Além disso, essa concorréncia, em qualquer contexto, niao se da
apenas na disputa entre as empresas politicas, mas se d4, também e antes,
no interior das organizagdes partiddrias pelo direito a participar da
disputa eleitoral. Trata-se, entdo, de clientelas distintas, uma de ordem
interna (partiddrios, membros de grupos situados dentro do partido,
liderangas com forte apelo eleitoral com voz nas instancias partiddrias,
etc.) e outra representada pelos eleitores em geral.

Estudando elei¢des municipais em cendrios localizados na Franga,
Gaxie (1984) salienta a tendéncia recorrente dos homens politicos a
trabalhar, freqiientemente no sentido da eufemizacao, isto é, a adogao de
estratégias em direcdo ao atendimento das problematicas internas (forte-
mente marcadas) e em direcdo aos eleitores (com problemaéticas flexiveis
e mais genéricas para atingir o ptblico externo), manipulando simbolos
assimildveis pelos dois “publicos”.

76 Sociedade em Debate, Pelotas, 6(3): 63-89, dezembro/2000



Mediacao politica e dindmica local

No que tange ao universo em pauta, as intersec¢des entre os trunfos
usados nas disputas internas e na conquista de clientelas eleitorais sdo
coincidentes tanto no contetido quanto na forma de enunciag¢do. O apoio
de cabos eleitorais expressivos, a adesdo de “personalidades” com
notoriedade em vdrios setores de atividades, inclusive politica, e a
demarcacdo de espacos de atuacdo préprios (os chamados redutos),
dependem da capacidade pessoal que estes empreendedores demonstram
em transitar em diferentes esferas de poder (principalmente para trazer
recursos estaduais e federais), em acionar uma série de vinculos cultiva-
dos ao longo das suas atividades, em reavivar lagos familiares e em
renovar o atendimento a setores especificos.

Essas “habilidades” sdo apresentadas como conjuntos de relagdes
pessoais, como demonstragdo de fidelidades e adesdes conquistadas e
como um conjunto de prerrogativas de ordem cultural, econdmica e
social, centradas nas “qualidades pessoais” destes politicos. Objetivando-
se, desse modo, através de categorias de luta, como “inteligéncia”,
“sucesso empresarial”’, “facilidade de fazer amigos” e “jeito para a
politica”.

As entrevistas, as notas publicadas no jornal e o material impresso
de campanha possibilitam apreender as estratégias e os trunfos de
consagracdo pessoal, que visam assegurar a posse de créditos politicos de
acordo com o volume de capital social, as relacdes pessoais e 0s apoios
de diferentes ordens.

(...) a representacdo do homem politico resulta do reencontro que se
opera entre estes principios de construcdo e as propriedades especi-
ficas que os caracterizam. ‘Marca simbdlica’ pela qual o ator
politico se distingue dos seus pares, sua identidade e é entdo uma
identidade construida e redefinida a cada momento nas diferentes
instdncias que as publicam (Collovald,1988:29).

Como se trata também de estratégias que visam a afirmacio das
candidaturas no interior dos partidos, esse material lanca luzes sobre os
mecanismos institucionais (partiddrios), funcionando conjuntamente
com outros principios regidos por relacdes de “trocas” e “compromis-

b3
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A auto-apresentacao dos candidatos

Um primeiro recurso, que € mencionado em quase todos os
depoimentos, centraliza-se na ‘“histéria pessoal” do candidato e os
servicos prestados paraa “‘comunidade”. Esse tipo de “estratégia’ baseia-
se nos cargos ocupados ao longo da sua trajetdria (a gestdo do prefeito,
os recursos publicos trazidos pelo deputado, a intermediacao da visita de
um ministro, entre outros), ou nas iniciativas pessoais promovidas.

Em uma dimensao mais formal, os candidatos, em linha geral,
procuram afirmar a existéncia do maior nimero possivel de apoios
partiddrios, o que significa desde a indicacdo preferencial, garantida por
determinado diretério municipal, até contar com declaragcdes de apoio
individual de alguns filiados locais, passando por apoios de “grupos
setoriais” ou “nucleos especificos” dentro do partido.

Nos devemos sair como candidato preferencial para todos os muni-
cipios que constituem a nossa zona sul, nés conseguimos fazer com
que 0 PMDB da minha cidade, agora, nessas eleicoes, ter um niimero
reduzido de candidatos, concentrar todo o esforco do partido para
eleger esse candidato (...), tanto é que nos estamos saindo como
candidato tinico (Entrevista 31).

Agora, eles véem uma perspectiva de Santa Vitoria do Palmar ter
pela primeira vez um deputado estadual, ao ponto da minha candi-
datura ld ser uma candidatura pluripartiddria. Veja, eu sou do PL,
numa coligagdo proporcional com o PPB, e um dos coordenadores
da minha campanha ld é do PMDB, é um advogado de projecdo (...),
tenho... o apoio, eu ndo vou dizer, mas algumas recomendacoes do
atual prefeito que é do PDT, tenho o apoio do meu tio que é ex-
prefeito e é do PPB (...) (Entrevista 22).

Nessas falas, percebe-se uma clara oposi¢ao de dois principios. Na
primeira, evidencia-se a valorizacdo de uma lideranca que se pretende
regional e, portanto, capaz de aglutinar em torno de si as liderancas
partiddrias dos vdrios municipios, desenvolvendo um movimento de
coesdo partiddria. A segunda, por sua vez, inverte as relagdes, o candidato
faz parte de um partido pequeno (PL) e utiliza suas origens geogréficas,
seus lacos familiares e sua capacidade de extrapolar seu feixe de relacdes
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para fora do partido. Existe, porém, essa tensdo observada em nuances
diferentes em cada candidatura, sendo cédigos acionados por pratica-
mente todos os candidatos em propor¢des € momentos variados.

Os “apoios” podem representar, também, “‘conexdes paracima”. A
apresentagdo deste tipo de ligacdo, acompanha-se de consideragdes sobre
o prejuizo acarretado para a “regido” em perder a representacdo de um
“politico com transito no governo do estado ou no governo federal”.O
mesmo trunfo pode adquirir contetidos variados em outros contextos. O
apoio de instancias partidarias pode significar o “comprometimento” das
“executivas” com um ‘“‘candidato preferencial da regidao”, assim, tendo
efeitos nas l6gicas internas de conquista de militantes e na penetracio
eleitoral, resultante dos cdlculos efetuados quanto a maximizacao desses
apoios.

Outros aspectos sdo igualmente sublinhados. O fato de ter residido
em outro municipio, ter parentes em outros locais, ter “amigos” e colegas
de trabalho, ou simplesmente visitar determinada localidade constante-
mente e estabelecer com figuras locais determinados “vinculos”, sdo
trunfos muito enfatizados pelos candidatos entrevistados.

Contudo, essas ligacdes relacionam-se com outros recursos dispo-
niveis pelo empreendedor politico. A passagem pela localidade, pode ser
descrita por um ocupante de cargo politico (deputado) como uma reunifio
de trabalho de “sugestdes para o mandato”, o que possibilita atender
“reivindicacdes” pessoais ou mediadas por uma “lideranca”. Em outro
extremo, a participacdo em eventos sociais em que a atividade de
conquista de apoios adquire diferentes matizes (desde a sua transforma-
¢d0 em um ato de campanha até o desconforto com a presenca no local
de um “politico”). A comparacdo dos relatos transcritos adiante, feitos
por dois ex-vereadores, um candidato a deputado federal pelo PMDB e
outro a deputado estadual pelo PTB, sao representativas disso.

Eumais oumenos souinformado, as pessoas me ligam pra gente fazer
essas visitas, outras eu jd sei jd tenho agendado. Sdo reunides que sao
de periodos certos e eu tenho procurado sempre manter esses
contatos com as pessoas, porque é a forma que a gente conversa
informalmente com as pessoas. Porque o problema da reunido
formal é que as pessoas ficam envergonhadas de encaminhar pedi-
dos, reivindicagoes, externar as suas idéias, o seu ponto de vista, mas
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ndo na reunido informal. Eu faco muito isso, eu tento quebrar esse
protocolo, agora como deputado muito mais ainda. Mostrar que
deputado ndo é nenhum extra-terrestre, porque o deputado tem
muito, disso ele gosta de falar dificil (...) (Entrevista 18).

A nossa campanha é uma campanha de reuniées e visitas, nos nao
vamos ter carreatas, ndo vamos ter passeatas, ndo vamos ter grandes
comicios, nés vamos fazer mateadas, reunioes, showmicios. Reuni-
oes, visitas e com muita misica, eu gosto de tocar gaita, eu gosto de
tocar teclado, eu tenho um grupo de jovens, e companheiros ndo tao
Jjovens, que tocam violdo e tocam cavaquinho...a gente conta histo-
rias, uma campanha feita com alegria, de uma forma bem popular e
com o minimo de discurso possivel. As coordenacoes que marcam
(...). Sdo pessoas que nos acompanham desde a primeira campanha
para vereador, sdo pessoas ligadas por vinculos de amizade, por
afinidade pessoal que estdo com a gente hd mais de dez anos, desde
1987 quando a gente comecou a preparar a nossa primeira campa-
nha para vereador (Entrevista 35).

Em ambos os casos, as relacdes incluem vinculos pessoais e usos
dos cargos politicos. As campanhas politicas e os mandatos aparecem
como elementos de aproximacao com o eleitor, cultivo de amizades com
liderangas locais e transformacdo destas amizades em apoios politico.
Salienta-se ainda, a importancia dada ao carater informal das atividades
e apossibilidade que este formato de reunides representa na “proximida-
de” com eleitores e cabos eleitorais.

Consagracao de imagens e imprensa escrita

O material jornalistico é uma fonte valiosa para mensuracio das
conexdes valorizadas e dos investimentos de consagracio, estigmatizacao
e apresentacao de atributos pessoais, em um contexto em que o “homem
politico” personifica os titulos, as acdes e as relacdes que ele é capaz de
reunir. Em vista disso, foram sistematizadas todas as informacdes refe-
rentes aos pré-candidatos locais. A seguir, elas serdo classificadas em um
quadro geral e, na seqiiéncia, analisadas de acordo com alguns significa-
dos que adquirem no jogo eleitoral e partidario, e com as especificidades
de alguns casos.
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Quadro -Diario Popular- setembro/97 a outubro de 1998

Tipos de matérias sobre candidatos  n° de veiculacoes %

Atividades sociais 76 14.7
Atividades legislativas 64 12.3
Presencas de personalidades 48 9.3
Candidaturas 66 12.7
Contatos 61 11.8
Apoios 39 7.5
Homenagens 29 5.5
Transferéncia de recursos 87 16.8
Dentincias 31 6.1
Outros 17 3.3
Total 518 100

O quadro foi construido somente para organizar o conjunto de
noticias pessoais dos candidatos.. Isso significaque nao foram selecionadas
todas as reportagens sobre a “politica municipal”, nem tampouco se
pretende separar, pela classificacio das veiculacgdes, os sentidos variados
que podem adquirir cada nota jornalistica.

Inicialmente, quanto as transferéncias de recursos publicos para a
regido, promovidas ou reivindicadas por determinados candidatos, refle-
tem a nocdo de intermediacao de interesses jd apontadas nas entrevistas.
Caracteriza-se como um tipo de atividade reconhecidamente valorizada
em “ambito local”, cuja execucdo € restrita as personalidades locais que
ocupam postos e/ou desfrutam de “relagdes com autoridades estaduais e
federais”.

Tais iniciativas, juntamente com as atividades gerais dos manda-
tos de deputados e vereadores, como pronunciamentos diversos e vota-
coes, descrevem a dimensdo mais formal da atuacdo destes, sendo
inclusive resultado de informacgdes passadas pelas assessorias. Aponta-
se, porém, arelevancia de outras esferas da conduta pessoal e politica dos
mesmos, que ocupam boa parte da auto-promocao dos candidatos e das
visdes sobre eles compartilhadas e veiculadas.

Como contraponto, pode-se destacar a quantidade e a variedade de
homenagens verificadas e a especial atencao dispensada as “atividades
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sociais” desempenhadas pelos candidatos. Sua presenca em um jogo de
futebol, ou em uma escola de samba, o local escolhido para passar as
férias, a assinatura de um contrato comercial pela empresa da qual faz
parte e o lancamento de um livro publicado pelo candidato ou por alguém
da familia dele, s@o alguns exemplos desse tipo.

As homenagens também possuem origens variadas, desde decla-
racdes pessoais, passando por iniciativas de entidades, até prémios de
destaque por atuacdo legislativa.Os exemplos se proliferam, através de
declaracdes pessoais acerca da notoriedade de determinados candidatos,
depoimentos de liderangas partidarias sobre as “qualidades pessoais e
politicas” dos mesmos, manifestos de torcida de futebol, de entidades
representativas sobre os “servicos prestados”, solenidades publicas pro-
movidas por institui¢des, entre muitas outras.

Algumas homenagens se confundem comindica¢des de apoios por
parte de “personalidades” ou “entidades”. Contudo, s6 foram computa-
dos como apoios as manifestacdes diretas de apoios a candidaturas ou
presumiveis apoios.

As notas designadas como “contatos” no quadro sdo geralmente
visitas a diretérios, liderancas ou associagdes. Isso, obviamente, ndo
exclui que outras situagdes como festas, jogos de futebol, confraterniza-
¢des, etc. ndo tenham como resultado o estabelecimento de “contatos”.
Porém, aqui foram classificados de acordo com o sentido formal detec-
tado pela noticia.

A presenca de liderangas partidarias estaduais e federais constitui
outro recurso de legitimac¢ao dos candidatos perante as clientelas locais.
Essas “visitas”, que sdo por eles mediadas, sdo mecanismos de exibicao
de “prestigio” e “notoriedade” em instincias decisorias de captagdo de
recursos, € também estratégias de alinhamentos e adesdes quanto as
questdes nacionais.

Finalmente, os “boatos” sobre lancamentos e desisténcias de
candidaturas e as “dentncias”, demonstram o jogo de construcdo e
afirmacdo de imagens, bem como de desqualificacio de candidaturas. Ou
seja, o campo cruzado de atributos pessoais, indistintamente politicos e
morais, constitui simbolos de reputagdes em concorréncia, mediante o
qual se disputa os componentes das candidaturas e as imagens do
“homem politico” incarnando certos valores socialmente compartilados
(Gaxie:1993), e do “lider” como “modelo” dos ideais (Bailey:1971), que
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é objeto de lutas no periodo de definicdo de candidaturas e na campanha
eleitoral.

A manifestacdo clara disso é traduzida pelas modalidades de
veiculacdes dos lancamentos de candidaturas, geralmente acompanha-
das da apresentagao de “fiadores” comprometidos com o empreendimen-
to eleitoral (e muitas vezes responsdveis por ele as expensas da “vontade
docandidato”), assim como as dentncias que se pretendem desabonadoras
dos individuos em pauta.

Propaganda politica e bases sociais

Outro instrumento de pesquisa - que pode servir de medida das
utilizacdes das bases sociais com fins eleitorais, suas estratégias e os
condicionantes de sua producdo em cada caso - € a andlise dos materiais
impressos distribuidos pelos candidatos durante o periodo eleitoral.
Prioriza-se, neste trabalho, a andlise dos chamados “santinhos” e das
diversas “cartas” usadas na campanha.

Durante o periodo de campanha, a politica e suas representacoes se
oferecem com um campo cruzado por relacdes personalizadas, no
qual os candidatos devem ndo apenas oferecer programas, mas
também a si mesmos como pessoas com um passado reconhecido e
com um biografia que permite situd-los socialmente.(Scotto, 1997,
p-165).

Os “santinhos” assumem contetddos que variam desde uma mera
orientacdo de como votar em urnas eletronicas ou manuais (as chamadas
colas), passando por combinacdes de fotos de candidatos a deputado
federal e estadual (frente e verso ou dividindo uma das faces e apresen-
tado biografias atrds) e chegando a materiais individuais com o foto do
candidato e seu curriculumvitae. Optou-se por trabalhar, neste momento,
basicamente com o udltimo tipo de material, devido aos objetivos ja
listados.

Isso pode ser compreendido mediante o referido material, seu
confronto com as informacdes obtidas em entrevistas e o contexto no qual
ocorre aeleicio em pauta, isto €, uma forte campanha pela “distritalizacio
do voto”. A énfase dirigida a biografia, centra-se entre os extremos da
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prevaléncia da carreira politica e da notoriedade conquistada nas suas
trajetérias profissionais, com o entrelacamento continuo das duas
dimensdes.Foram analisados panfletos de dezoito candidatos. Desses,
dois ndo apresentavam texto, diminuindo o total para dezesseis. Apesar
de existir uma diversidade de formatos e tamanhos de panfletos, o
conteddo biografico dos mesmos apresentava alteracdes minimas.

Dos dezesseis casos, catorze apresentaram suas titulacdes profis-
sionais e treze as titulagdes escolares. Esses dados, reforcam o peso dos
titulos escolares como critério de selecdo de candidaturas a deputado no
municipio, e mostram a preocupagao com a sua apresentacio na biografia
pessoal dos candidatos. E importante frisar que a listagem de atividades
profissionais geralmente confunde-se com os titulos escolares.

Esse material oferece, ainda, outros tépicos a serem grifados. Em
primeiro lugar, a importancia atribuida a apresentag@o dos cargos publi-
cos ja ocupados, ressaltada por doze candidatos e, em segundo lugar, a
importancia imputada também a atuagdo nos mandatos, ressaltada por
dez candidatos.

Porém, ha ainda outros dois conteidos com presenca significativa
nesses breves textos. Sdo a referéncia ao tratamento diferenciado da
“regido sul” e a localidade de nascimento. Os temas remetem a constru-
¢ao, por parte dos agentes “locais”, de uma disputa situada nos marcos da
“regido” e com forte apelo em votos em candidatos da “regido”.

Uma conjuntura em que os 6rgios de comunicacdo divulgavam
campanhas pela valorizag¢do dos “candidatos da terra” fez com que, até
mesmo os setores ditos mais “ideoldégicos”, conduzissem a sua apresen-
tacdo como tais (o que correspondia ao local de nascimento) e como
“representantes da regido” (o que correspondia, desde propostas para a
regido até a “folha de servicos” prestados em busca de recursos pra a
regiao).

Outro expediente de propaganda eleitoral, utilizado pelos candida-
tos enfocados, localiza-se em cartas de apresentacdo e/ou apoios. Elas
procuram criar lacos de identifica¢do entre o candidato e o eleitor, em
algumas situacdes mediadas por uma ou mais personalidades que conce-
dem sua notoriedade em varios dominios sociais as diferentes candida-
turas.

As cartas tratadas aqui, sdo assinadas por vereadores que se
dirigem aos seus eleitores para indicar sua posicdo no pleito eleitoral,
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chamando-os, dessa forma, para que renovem seus vinculos o acompa-
nhando. Outras sao assinadas por presidentes de diretérios municipais,
presidentes de clubes de futebol, torcidas de futebol, empresarios,
médicos e professores com reconhecida “reputacdo’ nos seus campos de
atividades, além, é claro, daquelas assinadas pelos préprios candidatos.

Assim sendo, o “publico alvo” também indica algumas 1dgicas
inscritas no conjunto de cédigos manipulados pelo candidato. O foco
pode ser os eleitores identificados pessoalmente com um vereador, sendo
que este estabeleceuuma “alianca” calcada em fatores diversos, inclusive
pessoais, com o candidato. Ou os individuos fiéis a uma sigla e suas
liderancgas, que esperam o alinhamento destes com as candidaturas em
disputa para pautar as suas escolhas; ou o circulo de “amizades” e colegas
de profissdo dos assinantes das cartas; ou as pessoas identificadas com
um clube de futebol e crenga religiosa; assim como os eleitores em geral
de um municipio ou regido.

Nao cabe discutir, para os propdsitos levados em consideracio
nesta pesquisa, os resultados ou a maior ou menor eficdcia dessas cartas,
mas sim os significados que contém e o conjunto de relacdes que
permitem abarcar. Serdo abordadas, pois, dois casos representativos
deste conjunto analisado.

Primeiramente, considera-se a carta emitida por um vereador do
PMDB para aqueles individuos listados em seu escritério como “seus”
eleitores. O citado vereador, além do atendimento na camara de vereado-
res pela manhd, possui um escritério de atendimento que funciona
durante a tarde. A seguir o contetido da carta:

Conheces minha luta e a disposicdo que tenho demonstrado de usar
meu mandato de vereador para servir aqueles que me procuram e
confiam em mim.

E baseado nesta confianca que decidi te procurar agora para pedir
que me ajudes e eleger duas pessoas que me ajudardo a resolver os
problemas que os amigos trouxerem para mim.(...)

Quero a tua luta junto comigo para elegermos os dois, a fim de que
eles trabalhem pela nossa cidade e nossa regido, que tanto necessi-
tam deste apoio.

Assim, quero contar contigo nesta arrancada em dire¢do a vitoria. O
voto que deres a eles estards dando a mim e sei que poderds contar
também com esses dois amigos meus.
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Alguns tépicos sobressaem-se no texto acima. Em primeiro lugar,
a énfase na confianca que tenta ser garantida pela cadeia de relacdes
acumuladas pelo vereador, alicercadas nos atendimentos ja prestados.
Em segundo lugar, o peso das “amizades”, uma vez que as pessoas que
procuram o vereador sio classificadas como “amigos”, assim como o0s
candidatos que ele apdia. Em terceiro lugar, a apresentacao das candida-
turas e suas possiveis vitdrias como garantia da continuidade do atendi-
mento. E, relacionada aos itens anteriores, a promessa em mediar
questdes que unem eleitores e deputados.

Uma outra modalidade refere-se as cartas dirigidas aos eleitores
em geral e assinadas pelo proprio candidato. Esta apresenta geralmente
um tratamento pessoal e conteidos autobiogréficos, como o exemplo
exposto abaixo:

Talvezndo nos conhegcamos pessoalmente. Temos amigos em comum.
Nestes meus sessenta e dois anos de vida, fiz muitos amigos. Traba-
lhei em vdrias cidades.

Por onde passei, identifiquei-me com os produtores pelo amor que
temos a terra; com oS empresdrios, pela luta nos nossos negocios
parafazer o Rio Grande crescer, com os trabalhadores, porque como
eles, jd trabalhei na terra, jd dirigi caminhdo e trator, jd atendi
clientes e, como sou de profissdo engenheiro, jd construi um pouco
de tudo.

O meu trabalho bdsico é a lavoura de arroz. Aprendi com meu pai a
lavrar aterra, colher os seus frutos e, ao empregar pessoas, transmi-
tir a elas a importancia de produzir alimentos.

E por isso que sou CANDIDATO. E preciso alardear aos quatro
ventos o que significa a nossa vocagdo gaiicha. Devido a minha
experiéncia de vida, sinto-me conhecedor e capacitado para lutar
junto as esferas de decisdo politica e reverter as cores do nosso céu
gaiicho. O nosso Estado precisa voltar a ser predominantemente
verde, produtivo.

Sei que, ao votares em mim, estards passando uma procuragdo; e vou
fazer uso dela com todo o meu empenho, toda a minha energia, toda
a minha garra.

Vou fazer com esta procuracdo o que melhor sei fazer na minha vida:
TRABALHAR.
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Nesse caso, de forma diferente, também sdo ressaltados os “ami-
gos” e as “relacdes pessoais”, tanto que a carta inicia com um esforco de
diminuir a distancia entre um grande empresario local (o candidato) e o
eleitor, remetendo 2a existéncia de “amigos em comum” . Comporta
também, o forte apelo aos “interesses dos produtores rurais” da qual
procura reafirmar “fazer parte” e “representd-los”, tentando, contudo,
ndo afastd-lo de outros setores, cuja aproximacgdo seria possivel pelo
leque de ocupacdes ja desempenhadas.

Quanto a referéncia as suas origens sociais, além de descrever a
profissdo do pai (filho de agricultor) e as profissdes que ji exerceu, dois
destaques sdo relevantes: o primeiro, acha-se na énfase em sua “capaci-
dadedetrabalhar”, que refor¢ca uma “imagem’ muito usada na campanha,
a de que a sua “competéncia” poderia ser medida pelo seu “sucesso
empresarial”. E, em seguida, a frase “sou de profissdo engenheiro”, que
enfatiza o titulo escolar como crédito valorizado (ver anteriormente a
oposicdo estabelecida pelos proprios agentes entre “homens de negdci-
0s” e “homens de espirito publico”, que seria exclusividade daqueles
munidos de “formacao cultural”) e como sindnimo da categoria profis-
sional assumida, como ja foi salientado.

Consideracoes finais

Todos os materiais examinados aqui, descrevem uma disputa que
se trava nos marcos da definicao e imposicao dos limites regionais e pelo
posto de mediador dos interesses que compdem a base eleitoral de cada
politico. A apreensdo da influéncia desses elementos nas candidaturas
ndo se esgota, obviamente, nas formas de apresentacdo dos recursos
(titulos escolares, profissionais, inser¢des sociais, biografia, capital de
relagcdes pessoais, servigos prestados a “regido” e o “transito” permitido
poreles). Exige-se aandlise dacampanhaeleitoral em diferentes cenarios
(em que estes recursos sdo transformados em trunfos eleitorais), compos-
tos por seguidores que transacionam apoios em troca de retribuicdes
materiais, simbdlicas e politicas.

Evidenciou-se, porém, a partir do material examinado, a predo-
minancia do capital social e do cultivo de redes de reciprocidade na
estrutura de capitais dos agentes, somadas ao peso da titulacdo escolar
como critério de legitimagdo social.
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Quanto as relacdes de reciprocidade em pauta, existem diferentes
l6gicas de “trocas” e “compromissos”’. Essas encerram, mais que o
argumento estritamente eleitoral (aceito e propagado durante a campa-
nha), também uma série de processos sociais anteriores. Isto é, os
vinculos descritos abrangem um espectro de relacdes, cujas percepcdes
dos atores combinam desde a mera troca de “apoios” por “atendimento”
até a valorizac@o da manutencao dos lacos regionais, de parentesco e de
lealdades pessoais.

A gestdo do capital politico que retine tais lacos, por sua vez, é
executada através da administracdo e expansao das aliancas horizontais
e, principalmente, verticais, possibilitando a maximizacdo dos mesmos
em termos de trunfos politicos e eleitorais.

Osinvestimentos visando o controle quanto ao ingresso no univer-
so de competi¢do politica e as estratégias coletivas de auto-definicao dos
politicos locais (formacao escolar, tradi¢do politica, definicao de territo-
rios, mediagdo regional, etc.) sdo elementos também destacados na
pesquisa. Esses mecanismos influenciam na constru¢ao de uma “repre-
sentacdo regional” que ocorre nos marcos de uma disputa efetuada pelos
empreendedores politicos em torno da incumbéncia de mediar as locali-
dades com as “instancias externas”.Destaca-se, entdo, a apresentacao da
biografia pessoal e politica dos candidatos e o conjunto de relacdes que
foi e € “capaz” de cultivar, manter e adquirir.
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