Artigo

LA IZQUIERDA DESENCANTADA'

Ismael Crespo
Cristina Moreno?

RESUMO: Este texto procura mostrar os efeitos das campanhas eleitorais na decisao
de voto. A tese em que fundamenta sua andlise é a de que existe uma influéncia
decisiva das campanhas eleitorais sobre a decisdo final do eleitor, em especial naqueles
casos em que este manifesta dividas de como orientard seu voto.

PALAVRAS-CHAVE: eleicdes; voto; eleitor

1. Objeto y metodologia

El objeto de este trabajo es el estudio de los procesos de
decisién de voto en el marco de la campafia electoral de 2000 y, en
concreto, la decisiéon de voto de un segmento del electorado muy
especifico: los antiguos electores de los partidos de dmbito estatal de
izquierda en la cita de 1996. La tesis sobre la que se fundamenta este
andlisis mantiene que existe una influencia decisiva de las campanas
electorales sobre la decisién final del elector, en especial en aquellos
casos en que éste manifiesta dudas razonables sobre cémo orientard su
voto. En el caso espafiol, se ha manifestado que tanto la campafia de las
elecciones generales de 1996 como la de las de 2000 tuvieron una

! Este trabajo es fruto del Proyecto de Investigacién Efectos de las campanas electorales
en la decisién del voto (SEC 1999-0585), cuyo investigador responsable es Ismael
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influencia notable sobre un sector del electorado, pequefio en términos
relativos, pero lo suficientemente significativo como para atenuar el
diferencial de partida entre los principales partidos en competicién en
el caso de 1996 y de reforzar las orientaciones preexistentes en lo que a
la cita de 2000 se refiere.

En las elecciones de 2000, las encuestas de opinién realizadas
con anterioridad al periodo oficial de campafia mostraban la existencia
de una distancia razonable en la intencién de voto entre los dos
principales partidos.’ Este diferencial entre ambos partidos se estimaba
atin mayor que lo publicado por las grandes consultoras de opinién
publica, que en sus procesos internos de asignacién habian atenuado la
distancia por el alto nivel de indecisos que se ubicaban, de manera
mayoritaria, en los espacios propios de los partidos de &mbito estatal®
de izquierda’. Este desajuste entre la realidad que ofrecian los datos
directos de encuesta y las estimaciones publicadas obedecié a que los
analistas calcularon que se produciria una movilizacién tardia entre los
electores socialistas, como ya habia sucedido en 1993 y 1996. Asi, se
estimaba que los populares habian alcanzado su "techo electoral”,
habiendo fidelizado y movilizado al mdximo de votantes de que eran
capaces. Por el contrario, los socialistas, al inicio de la campaiia, tenian
alin dicha tarea por realizar; se esperaba que al final de la campaiia, la
gran distancia mostrada por los datos directos de encuesta quedaria

? Los principales partidos espafioles de ambito estatal son el Partido Socialista Obrero

Espaiiol, PSOE; el Partido Popular, PP, e Izquierda Unida, IU (coalicién de partidos
de izquierda, cuyo partido mayoritario es el Partido Comunista, y que se formé a
partir de la plataforma del “No” en el referéndum de la OTAN del 12 de marzo de
1986). El primero responde a una orientacion ideoldgica de centro-izquierda, el
segundo se sitda en el centro-derecha y el tercero se ubica en la izquierda de la escala
ideoldgica. El PSOE y el PP son los dos partidos mayoritarios, mientras que IU es la
tercera fuerza politica de dmbito estatal.

Esta denominacion se debe a Isidre Molas, que la emple6 por primera vez en su
articulo “Los partidos de ambito no estatal y los sistemas de partidos”, de 1977.

La precisién sobre si nos referimos a partidos de dmbito estatal responde a la
existencia de otra serie de partidos que representan intereses regionales o de
nacionalidades que no se corresponden con el Estado espaiiol, como es el caso de la
coalicién de partidos Convergencia i Unié (CiU), para Catalufia, o del Partido
Nacionalista Vasco (PNV), para el Pais Vasco.
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46 Sociedade em Debate, Pelotas, 8(2)45-62, Setembro/2002



Ismael Crespo, Cristina Moreno

reducida a la estimada en los procesos de asignacidn de las consultoras,
que habian dado lugar a los datos publicados.

Este cambio, sin embargo, no se produjo: los partidos de
dmbito estatal de izquierda no lograron fidelizar a su anterior
electorado ni movilizar a nuevos electores. Este hecho dio lugar a la
aparicién de dos tesis predominantes en los medios de comunicacién.
La primera sostenia que el antiguo elector de izquierda habia
contribuido notablemente a incrementar el caudal electoral de los
populares.® La segunda tesis, se inclinaba por defender que los
electores que habian dejado de votar a los partidos de izquierda habian
optado, de forma mayoritaria, por la abstencién, dentro de un marco de
moderada participacién electoral.’

No es el objetivo de este trabajo apoyar una u otra tesis, sino
interrogarse sobre los procesos de decisién de voto en las elecciones de
2000 de los votantes que en 1996 habian votado al Partido Socialista o
a Izquierda Unida, aquéllos objeto de la presumible movilizacién final
en la campafia de 2000. A estos efectos, se han seleccionado votantes
con un rasgo en comun: todos ellos votaron en 1996 a partidos de
admbito estatal de izquierda; se ubican ideoldégicamente en posiciones
de centro, centro-izquierda e izquierda, y en el afio 2000 manifestaron
dudas sobre la orientacién final de su voto. Estos electores se han
dividido en tres grupos de acuerdo a su conducta electoral en la cita de
2000: un primer segmento estd compuesto por los electores que han
modificado su comportamiento electoral, orientando su voto hacia los
populares en la cita de 2000; un segundo segmento estd formado por
los electores que se han mantenido fieles a los partidos de izquierda en
la dltima convocatoria electoral, y por dltimo, un tercer segmento se

® En un contexto de volatilidad agregada media, 9,4, la volatilidad agregada
interbloques habia sido de 7,4.

7 Joaquin Arango, "Ni lo era ni ha dejado de serlo", El Pais, 19/3/00; Emilio Lamo de
Espinosa, "Conservadores de izquierdas, progresistas de derechas", El Pais, 27/3/00;
Mariano Torcal, "Identidades cambiantes", El Pais, 19/3/00; José Ignacio Wert, "Las
verdades del 12-M", El Pais, 8/4/00; César Alonso de Los Rios, "Las voces del
pueblo”, ABC, 19/3/00; Luis Racionero, "Espaiia es de centro", ABC, 19/3/00.
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corresponde con aquellos votantes que se han abstenido en las recientes
elecciones. El objeto del presente estudio es analizar los procesos de
decisién de voto de cada uno de estos tres segmentos, asi como las
variables que tienen una mayor influencia en cada uno de éstos en el
marco de la campafia electoral.

El trabajo adopta una perspectiva comparada: estudia los tres
segmentos utilizando las mismas variables. Unas de naturaleza
cuantitativa, que provienen del estudio de panel® correspondiente a las
elecciones de 2000 realizado por el CIS.” Y otras de naturaleza
cualitativa, que matizan y enriquecen la informacién aportada por las
variables cuantitativas, a través del analisis de un estudio basado en la
técnica de los grupos de discusién que se llevo a cabo un mes después
de las elecciones, realizdindose cuatro grupos heterogéneos en siete
zonas (28 grupos en total).

2. La vision pragmatica

Los electores que orientaron su preferencia electoral hacia los
partidos de dmbito estatal de izquierda en la convocatoria de 1996 y
cuatro afios mds tarde optaron por votar al Partido Popular, muestran
unas caracteristicas diferenciadas del resto de antiguos votantes
socialistas y de Izquierda Unida. Su conducta de voto en las elecciones
de 2000 se explica en el marco de un fendmeno mds global, la pérdida
de las lealtades partidistas, de la identificacioén ideolégica como factor

8 Aqui nos referimos al estudio de panel en el sentido que le dio Paul F. Lazarsfeld,
inventor de esta técnica, cuya primera utilizacion dio lugar al libro The People’s
Choice: How the Voters Makes Up his Mind in a Presidential Campaign, de 1944. Se
trata de estudiar cémo varfan las opiniones de los mismos encuestados a lo largo de
una campaia electoral, por lo que la técnica consiste en entrevistar a los mismos
encuestados varias veces a lo largo de un periodo de interés.

El Centro de Investigaciones Socioldgicas (CIS) realizé la encuesta preelectoral entre
el 11 de febrero y el 28 del mismo mes, fecha en que empezd oficialmente la
campaila; la encuesta postelectoral se realiz6 desde el 18 de marzo, seis dias después
de las elecciones, hasta el 18 de abril. En la encuesta preelectoral se pregunté por la
intenciéon de voto en ese momento, y en la postelectoral por el voto emitido en los
comicios del 12 de marzo.

9
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explicativo principal a la hora de explicar el voto."” Se trata de
electores indecisos que se ubican en un espacio ideoldgico de centro-
izquierda, y para los que parece que los elementos fundamentales a la
hora de orientar sus preferencias politicas hacia los distintos partidos
en competicién es la gestién de gobierno de éstos y la posicién que
partidos y lideres mantienen hacia temas muy concretos.

En el cambio de voto de estos electores entre 1996 y 2000
parece haber tenido una influencia notable la positiva valoracién que
han hecho del escenario politico y econémico del pais durante la
pasada legislatura, primera del PP en el Gobierno."' De esta manera, de
los tres grupos considerados, éste es el que valora de forma mas
positiva la situacién politica y econdmica en la que se encuentra el
pais; es también el que percibe de manera mas favorable la gestién de
gobierno realizada por el Partido Popular durante la pasada
legislatura.'? Es, por tanto, un voto de apoyo a la gestién del Gobierno,
pero ademds, de confianza en la capacidad del Partido Popular para
gobernar Espaiia.

Estos electores reconocen que en el cambio de preferencias
partidistas que supuso su voto, tuvo una importancia capital la
percepcién de un beneficio directo. En el marco de una valoracién muy
positiva de la situaciéon general, en la que destacan como grandes
logros la politica econdmica y la estabilidad gubernamental, percibian

19 Aqui nos referimos al debilitamiento de las tradicionales identificaciones partidista y
social, fendmeno compartido por la gran mayoria de las sociedades industrializadas
avanzadas, y que implica el debilitamiento de los cleavages tradicionales que
explicaban el comportamiento electoral (Converse 1962; DeVries y Tarrance 1972;
Nie et al. 1976).

' Las percepciones de la sociedad espafiola sobre la situacién politica y econémica del
pais fueron muy positivas a lo largo de toda la legislatura, y en especial hacia el final
de la misma. Estas percepciones positivas, ademds, no fueron exclusivas de un grupo
politico o de un segmento social, sino que fueron mayoritariamente compartidas por
todos los estratos.

'2 E1 53,5% de estos electores considera la gestion realizada por el Gobierno del Partido
Popular como buena o muy buena, frente a tan s6lo un 9,3% que la considera como
mala o muy mala.
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que su situacién econémica personal habia ido a mejor y confiaban en
que siguiese evolucionando por ese camino.

En este grupo existe un nimero importante de electores, en
comparacién con los otros dos segmentos considerados, que tomaron
su decision final en la dltima semana de la campafa electoral. Esta
toma de posicion tardia se relaciona con el componente ideoldgico
predominante dentro del segmento, al tratarse de electores de centro-
izquierda e izquierda, antiguos votantes del Partido Socialista o de
Izquierda Unida, que sin embargo, manifestaban un apoyo decidido a la
gestion del Gobierno. Para estos electores, el voto al Partido Popular
era como una traicién a sus creencias, generando, en algunos casos,
situaciones de ocultamiento de su voto en el entorno familiar y de
amistad mas préximo al votante."

El liderazgo parece ser un elemento central en la toma de
decisién de los electores de los tres segmentos considerados. En el
marco general de la elecciéon de 2000, los electores de todos los
partidos valoraron mejor la imagen del Secretario General del PP, José
Maria Aznar que la del partido en el Gobierno. Con el Secretario
General del PSOE en aquel momento, Joaquin Almunia, sucedid lo
contrario, ya que su imagen fue peor valorada que la de su partido. En
el caso de este grupo de electores, la valoracién sobre Aznar, la
confianza en éste y la preferencia como candidato a Presidente, fueron
siempre muy superiores a las que les merecié Almunia, o en el caso de
los antiguos votantes de Izquierda Unida, el que era Secretario General
de esta formacién en aquel momento, Francisco Frutos. Esta imagen
positiva del liderazgo de Aznar se reforzé para estos electores a raiz de
las entrevistas que ambos lideres mantuvieron en las cadenas de
television; también en este campo, las valoraciones sobre Aznar fueron
superiores a las de su principal oponente.

'3 Segiin el estudio cualitativo del proyecto de investigacién Efectos del sistema
electoral y de las campaiias electorales en la decision del voto (SEC 1999-0585), de
la Universidad de Salamanca, cuyo investigador responsable es Ismael Crespo, los
electores que modificaron su conducta electoral anterior, reconocen que el entorno
familiar y los grupos de referencia ejercen una influencia desincentivadora de su
posible cambio de preferencia politica.
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Este segmento de antiguos votantes de izquierda que en 2000
opto por la opcidn del centro-derecha, muestra una identificacién nitida
con el mensaje y la posiciéon adoptada por el Partido Popular con
respecto al tema central de la campaiia electoral. Estos electores
consideran que el Partido Popular tiene, entre todos, la posicién mas
cercana a la suya en relacién con este tema.'* Asi, aunque su
identificacion ideoldgica se encuentre mas cercana al Partido Socialista
0 a Izquierda Unida, su opinién con respecto al tema que ha aparecido
como el mds importante durante la campaiia electoral los acerca mas al
Partido Popular."

En este caso, llama la atencién el hecho de que los electores
afirmen que la campafia no ha tenido influencia alguna sobre su voto y
que, sin embargo, conozcan cudl ha sido el tema central de la misma y,
sobre todo, que sepan qué partido ostenta una posicién mds cercana a la
suya con relacion a este tema. Este fendmeno, que no es exclusivo de
estos votantes, estd relacionado con el problema del seguimiento
expresado y el seguimiento real de la campana electoral. En lineas
generales, se puede afirmar que existe una atencién real superior a la
que corresponderia al seguimiento expresado.'® Asi, segiin revela el
estudio cualitativo ya mencionado, aunque casi nadie reconoce su
interés por la campaiia electoral, el manejo de informaciones y la
interiorizacién de los conceptos que en ésta se desarrollan denota un
mayor seguimiento del declarado."”

4 De manera general, los electores consideraron que los temas més debatidos por los
partidos y candidatos durante la campafia electoral fueron el empleo y las pensiones.
15 Asf opina el 74,3% de estos electores; sélo el 6,2% de los votantes de este segmento
percibe como mads cercana a sus posiciones sobre los temas centrales de la campafia

las posiciones mantenidas por el Partido Socialista o Izquierda Unida.

' Un niimero significativo de electores afirma, de manera general, que su voto estaba
decidido con anterioridad al periodo de campafia electoral, hecho que indicaria que el
efecto de la campafia sobre los electores es nulo; sin embargo, el conocimiento de los
temas tratados durante la campafia, asi como la capacidad de valoracién de las
campafias realizadas por las distintas formaciones politicas, parece sugerir que, al
menos, el seguimiento real es bastante superior que el seguimiento expresado.

17 Es significativamente pequefio el nimero de electores que reconocen que la campaiia
electoral ha influido en su voto, aunque existen contradicciones discursivas que
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La campaiia parece haber tenido una influencia importante en
los electores de este grupo, al colaborar notablemente a solventar sus
dudas entre la continuidad de su voto y el cambio en la orientacién del
mismo, pero sobre todo, entre aquellos que atn se mantenian dudosos,
a animarles a tomar su decisién final. El discurso elaborado por el
Partido Popular, basado en la gestion realizada durante la legislatura, y
la estrategia reactiva adoptada por el Partido Socialista, parecen haber
influido decisivamente en su decisién final. El Partido Socialista no
s6lo no logré captar con su mensaje a estos electores, sino que parece
que acelerd su decisién de cambiar su voto. Algunos sucesos concretos
se convirtieron en detonantes de la decisién adoptada, en concreto el
pacto entre el Partido Socialista e Izquierda Unida fue un momento
clave de la precampaifia en el que muchos de los votantes de este grupo
adoptaron su decision de votar al Partido Popular.

Las razones que estos electores expresan como fundamentales
a la hora de haber decidido su voto a favor de las candidaturas
populares refuerzan las ideas anteriores. El motivo principal ha sido la
percepcion por los electores de este segmento de lo positivo de la
gestion realizada por el Gobierno durante los dltimos cuatro afios. De
ahi que, para estos electores, el Partido Popular sea, entre todos, el que
estd mejor capacitado para desempenar las labores de gobierno. La
segunda razén en orden de importancia esgrimida por este grupo es la
positiva percepcion que tienen de la figura de Aznar, aunque reconocen
que, en cualquier caso, el factor determinante de su voto es la gestién
del Gobierno durante la legislatura anterior.

Y todo ello sin renunciar a mostrar su simpatia por el Partido
Socialista, o Izquierda Unida, partidos que consideran mds cercanos a
sus ideas. Pese a haber votado al Partido Popular, estos votantes se

ponen de relieve que tal influencia existe. «Los motivos para no reconocer esta
influencia se relacionan con el hecho de que se interpreta como un ataque a su
inteligencia y a su independencia en la toma de decisiones, y que el reconocimiento
de esta influencia pondria en un segundo plano los componentes personales a los que
el sujeto da prioridad para justificar su decision» (estudio cualitativo del proyecto ya
citado).
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ubican en espacios de centro-izquierda e izquierda, y se manifiestan
identificados con el Partido Socialista, o con Izquierda Unida, como las
opciones que, en cada caso, mejor representan sus ideas. Asi, apenas un
43% de este grupo manifiesta de manera abierta su satisfaccidn por una
victoria del Partido Popular.

Esta tendencia ya se habia manifestado en este segmento del
electorado con ocasion de la convocatoria de 1996. En aquella cita, un
nimero significativo de electores que habia mostrado sus dudas hasta
el dltimo momento entre votar a uno u otro partido, y que al final se
decant6 por los socialistas, habia elaborado un discurso que
contraponia los prejuicios frente a los populares con el desencanto ante
las propuestas socialistas. El voto hacia el Partido Socialista dentro de
este grupo se resolvid, en aquella ocasién, como “la ultima
oportunidad” que se daba a este partido. Y asi sucedi6 a lo largo de la
propia legislatura, cuando esas tendencias de cambio se manifestaron
abiertamente en los procesos electorales intermedios. Asi, mas del 20%
de este segmento ya habia votado al Partido Popular con ocasién de las
elecciones autondmicas y europeas.

3. El peso de las convicciones

El segmento de electores que en 1996 orientd sus preferencias
politicas hacia el Partido Socialista e Izquierda Unida y que en marzo
de 2000 se mantuvo fiel a esas formaciones politicas, es el que tiene, de
los tres grupos considerados, la peor valoracién de la situacién politica
y econdémica del paifs; es también el que percibe de una manera mas
desfavorable la gestiéon de gobierno realizada por el Partido Popular
durante la pasada legislatura.'® En lineas generales, este grupo es el que
muestra una peor valoracién del Partido Popular y de su lider, mientras
que es el que manifiesta una mejor percepcion de los partidos de

'8 E1 32,5% de los electores de este segmento califican la gestion realizada por
el Gobierno del Partido Popular como mala o muy mala, frente a tan sélo el
15,9% que la califican como buena o muy buena.
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admbito estatal de izquierda y de sus candidatos a la Presidencia del
Gobierno.

La conducta de voto de este segmento estuvo en sintonia con su
ideologia y la simpatia o cercania a los partidos politicos por los que
acabaron votando. En su discurso, el voto al Partido Popular se
considera como una traicidn a su ideologia, a sus referentes simbdlicos,
a sus tradiciones, en fin, a sus principios. En este marco, parece que su
entorno familiar y social ejercieron una presiéon importante en la
preservacion de sus posiciones politicas. Se trata por tanto de un voto
que se construye sobre la base de la ideologia; ésta sirve como
justificacién de su decision, es su argumento principal. Pero no es tanto
un voto a favor del Partido Socialista, o de Izquierda Unida, como un
voto frente al Partido Popular. Asi se comprueba cuando este grupo se
enfrenta en la toma de su decisién con el conflicto entre la fidelidad a
las tradiciones e ideales de la izquierda, con los que se ha identificado
toda su vida, y la actuacién de unos partidos politicos, los que le
representan, que no le satisface plenamente.

El liderazgo no se manifesté6 como el elemento central en la
toma de decision de los electores de este segmento, si bien la
valoraciéon de Almunia, o Frutos, la confianza en éstos y las
preferencias como candidatos a la Presidencia del Gobierno, fueron
siempre superiores a las que les mereci6 Aznar. Estas imdgenes
positivas de los candidatos de la izquierda se reforzaron para este grupo
gracias a las entrevistas que los tres lideres mantuvieron en las cadenas
de television; también en este campo, las valoraciones sobre Almunia,
o Frutos, fueron superiores a las de su principal oponente.”” Ademds,
estos votantes muestran una identificacidn nitida con el mensaje y la
posicién adoptada por el Partido Socialista, o Izquierda Unida en su
caso, con respecto al tema central de la campafia electoral. Este grupo
considera que ambos partidos de izquierda mantienen la posicién mas
cercana a la suya en relacién con este tema.

' Aunque para un 28% de los electores de este segmento estas entrevistas
contribuyeron a crear una imagen poco favorable del candidato socialista.
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Con anterioridad afirmabamos que el liderazgo no parecia
haber jugado un papel central para este segmento, y ello parece deberse
en buena medida al efecto que la campaiia electoral tuvo entre estos
electores. De forma mayoritaria, la campafia realizada por los partidos
de izquierda no convencié a los electores de este grupo. Es mds, la
campafia del Partido Popular fue sensiblemente mejor valorada por
estos electores que la de sus propios partidos. En idéntica situacion se
manifestaron sobre la campana realizada por los lideres de los partidos
a que se sentfan mds cercanos. Las campafias de Almunia, o Frutos en
su caso, fueron peor valoradas que la del candidato del Partido Popular.

Estas consideraciones ayudan a entender que la campafia
electoral no ejerciera una influencia positiva en estos electores.
Incluso, se puede afirmar que la campafa de la izquierda se considerd
poco atractiva para favorecer la movilizacién de estos electores, que
atin encontrandose en el grupo de los fidelizados en convocatorias
electorales anteriores, defraudd las expectativas generadas, tanto en un
nivel racional como emocional. En el nivel racional, los electores de
este segmento esperaban que el Partido Socialista ofreciera un proyecto
solido de carécter progresista, que compitiera con garantias de éxito
frente a la politica de los populares. La escasez de propuestas y la
confusién en cuanto a los términos del pacto con Izquierda Unida
defraudaron esa expectativa. En el nivel emocional, estos electores
esperaban que el Partido Socialista fuera capaz de ilusionar a un
publico que deseaba recuperar el entusiasmo perdido. Por el contrario,
la falta de carisma de su lider y el tono general de la campafa pusieron
de manifiesto la falta de confianza en sus posibilidades electorales.

De manera coherente con las caracteristicas de este grupo, sus
electores muestran sus simpatias por el Partido Socialista, o Izquierda
Unida en su caso, partidos que consideran como los més cercanos a sus
ideas. De ahi que sea ldgico que las razones que estos votantes
expresaron como fundamentales a la hora de haber decidido su voto a
favor de las candidaturas de izquierda refuercen las ideas anteriores. La
razén principal consistia en que se trataba de los partidos por los que
habian votado siempre y, por tanto, los que mejor representaban sus
ideas.
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4. La coherencia critica

Los electores que en 1996 votaron al Partido Socialista o a
Izquierda Unida y que en la convocatoria de 2000 optaron por
abstenerse constituyen, sin duda, una parte significativa de la tasa de
abstencidn registrada en las dltimas elecciones generales. Ya en la cita
electoral de 1996 se habia manifestado una cierta desmovilizacién de
los antiguos votantes de izquierda de 1993. Los andlisis de esas
elecciones mostraban que la mayoria de la abstencién no estructural de
1996 se habia dado entre los electores socialistas de 1993. Esta
tendencia se hizo mds patente en las elecciones de 2000: la
disconformidad manifiesta con los lideres de los partidos de izquierda,
el rechazo al pacto de gobierno entre el Partido Socialista e Izquierda
Unida y una campaiia poco atractiva, fueron elementos fundamentales
para entender la escasa capacidad de movilizaciéon que consiguieron
ambos partidos frente a la cita electoral. Por tanto, este grupo de
electores se diferencia del anterior en la valoracién negativa que hacen
del pacto y de sus lideres. Son quizd ambos elementos los que,
seguramente, tuvieron mds influencia en que decidieran abstenerse.

Estos electores valoran de forma negativa la situacion politica
y econémica del pafs durante la pasada legislatura, aunque en menor
medida de lo que lo hace el segmento anterior. Se trata también de un
grupo que percibe de manera desfavorable la gestion de gobierno del
Partido Popular, aunque de forma menos firme que lo que lo hacia el
segmento anterior. Pero lo mds caracteristico de estos electores es que
se muestran sumamente criticos con la labor de oposicién de los
socialistas durante la legislatura anterior. Su opcién por la abstencién
es, en este sentido, un voto de castigo al Partido Socialista, y en su caso
a Izquierda Unida. Esta opinién se reafirma cuando hacen explicitas las
razones de su abstencién. En un lugar destacado estd su intencién de
mostrar su descontento y la pérdida de confianza en los partidos.

El momento de decision de su voto, o en este caso de su
abstencidn, estd pautado por una serie de acontecimientos. En un
principio, eran electores indecisos, muy cercanos e identificados con el
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Partido Socialista o Izquierda Unida, cuyas dudas de voto se
circunscribfan al ambito de los partidos de izquierda.”® A estas dudas,
que se mantuvieron practicamente inalteradas hasta los dias previos a
la votacidn, se afiadi6 la posibilidad de la abstencién en plena campaiia
electoral. La razon parece ser la desconfianza en los lideres socialistas
y de Izquierda Unida y el pacto entre ambas formaciones politicas.

Este es el segmento que se muestra mds critico con la
formulacién del pacto entre las dos grandes formaciones de la
izquierda, e incluso con la posibilidad de un posterior gobierno de
coalicién. Esta posicion estd en funcién de que se trata del segmento
para el que mds importancia tiene la ideologia, pero que, a su vez,
mantiene la posicién mds critica con el partido del cual se siente mas
cercano.”’

Esta posicién critica que no s6lo hace referencia al partido con
respecto al cual se sienten mds cercanos, sino también a sus lideres. En
el caso de este grupo es cierto que la valoracion de Aznar, la confianza
en éste y la preferencia como candidato a Presidente, fueron siempre
inferiores a las que les merecié Almunia, o en el caso de los antiguos
votantes de Izquierda Unida, Frutos. No obstante, este segmento de
electores es mds critico con la persona de Almunia de lo que lo era el
anterior, los que volvieron a votar a los socialistas o a Izquierda Unida,
y mds benévolo con la figura de Aznar que ese grupo; por tanto, la
distancia entre las valoraciones de uno y otro fue muy reducida.
Incluso, el Presidente del Gobierno encontré una percepcién mas
favorable entre los electores de este segmento tras las entrevistas que
mantuvo en las cadenas de television. En este sentido, la percepcion de
Aznar fue mds favorable que la de Almunia, al que parece que las
entrevistas no ayudaron a consolidar una imagen politica que
convenciera a su antiguo electorado. De esta manera, las entrevistas

* Las simpatias politicas de estos electores estdn claramente orientadas hacia
el Partido Socialista, (41,4%), Izquierda Unida, (15,5%) y, en menor medida,
al Partido Popular (5,2%).

*! Curiosamente, el segmento que se mostré menos critico con el pacto de las
izquierdas fue precisamente el que vot6 al Partido Popular.
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que estos electores siguieron por televisién colaboraron a situar en una
posicién muy favorable a Aznar con respecto a Almunia. De los efectos
que manifestaron estos electores que les habian causado estas
entrevistas, puede destacarse, como era de esperar, el de decidir no ir a
votar.

En este escenario es relevante la posicién que mantienen estos
electores sobre la valoracion de los distintos aspectos de la campaiia.
Parece que los principales elementos de ésta les animaron en la linea de
no participar en el acto electoral. Si partian de una situacién favorable
a los partidos de izquierda, aunque no tanto a sus lideres, esta situacién
se modificd notablemente a lo largo de la campaiia. La valoracién que
hicieron de la misma es positiva para el caso del Partido Popular y de
su lider; por el contrario, calificaron como de muy negativa la realizada
por los partidos de izquierda y, mds en concreto, de sus respectivos
lideres. Incluso, este segmento de antiguos votantes de izquierda que en
2000 optaron por abstenerse, mostré una identificacidén con el mensaje
y la posiciéon adoptada por el Partido Popular con respecto al tema
central de la campana electoral. Estos electores consideraron que el
Partido Popular tenia, entre todos, la posicidn mds cercana a la suya en
relacién con este tema.

Finalmente se destaca como este grupo es el que mds dudas
expres6 durante toda la campaiia. Si los que dudaron entre populares y
socialistas se inclinaron mayoritariamente por los primeros, este dltimo
segmento, que finalmente se abstuvo, manifesté dudas entre votar a un
ramillete de fuerzas politicas o entre éstas y la abstencion. En todo
caso, ésa parece haber sido su opcién mds firme, con independencia de
los resultados posteriores, dado que una vez conocidos éstos, s6lo un
15% de los que finalmente se abstuvieron manifiestan que les hubiera
gustado votar a algin partido, en especial al Partido Socialista o a
Izquierda Unida.
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5. Conclusiones

Para finalizar este breve trabajo, es necesario destacar, de las
variables analizadas durante el mismo, cudles son las que ofrecen una
mayor diferencia entre los tres segmentos estudiados, 1éase los
“pragmaticos”, los “convencidos” y los “criticos”.

La situacién politica y econdmica del pais, y en general la
gestion del Partido Popular al frente del Gobierno, es valorada
positivamente por los pragmdticos, de manera critica por los criticos y
de forma negativa por los convencidos. De esta manera, cuanto mejor
es la valoracion de la situacidn politica y econdmica y de la gestion del
Gobierno, mayores parecen ser las posibilidades de un cambio en la
orientacion del voto.

La simpatia, cercania e identificacion con los partidos politicos
es, en los tres casos, muy similar: todos los electores de estos tres
segmentos se manifiestan simpatizantes o cercanos a los partidos de
admbito estatal de izquierda. Todos son electores que se ubican en el
centro, centro-izquierda e izquierda, y que con anterioridad a la cita de
2000 habian votado al Partido Socialista o a Izquierda Unida. Sin
embargo, si que existe una diferencia entre estos grupos que no
obedece tanto a su posicion en el espacio ideoldgico como a la posicién
que otorgan al Partido Popular: cuanto mas en el centro de la escala
ideoldgica ubican a este partido, mayores parecen ser las posibilidades
de un cambio en la orientacién de su voto.

Las razones de su voto manifestadas por los tres segmentos de
electores son muy disimiles. Para los que hemos llamado pragmaticos,
la gestion del Gobierno y la imagen de su lider se muestran
determinantes; para los convencidos, la tradicién de su voto y la
representacion de sus ideas son los elementos inhibidores de un posible
cambio de orientacién, y para los criticos, su abstencion se fundamenta
en el descontento hacia los partidos y lideres acordes con su
identificacion ideoldgica. Estas razones se complementan con un
discurso favorable a los populares en el caso de los pragmaticos,
antitesis del de los convencidos, que fundamentan su opcién en muchas
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ocasiones como reactiva a un posible triunfo del Partido Popular, y
muy critico con los lideres y partidos de izquierda en el caso de los
criticos, que aunque muestran una notable distancia con los populares
no pueden por ello dejar de manifestar su decepcion con las propuestas
de la izquierda.

La decision final de voto fue en dos de los tres segmentos muy
tardia; sélo los convencidos habian tomado su decisién, en su mayoria,
con anterioridad a la campaiia electoral. Este no fue el caso de los
criticos, que dudaron hasta el dltimo momento, mientras que los
pragmaticos decidieron su voto principalmente durante la campaiia.

En los tres grupos considerados, la campafa parece haber
desempefiado una influencia notable. Todos los electores de los tres
segmentos valoran de forma positiva, y en todo caso siempre mejor que
las de sus opositores, la campana realizada por el Partido Popular y en
concreto por su lider. Ademds, sélo con la excepciéon de los
convencidos, el resto de electores se identifica nitidamente con la
posiciéon que los populares mantienen en relaciéon con los temas
principales de la campaiia, sobre todo con la posicién de éstos ante el
empleo y las pensiones. También, y a excepcién de los convencidos, el
resto de los electores opina que la imagen del lider popular salié
reforzada tras sus entrevistas en las cadenas de television, todo lo
contrario que la imagen de Almunia.

Por ultimo, junto a la campafia propiamente dicha, otro
elemento que parece haber contribuido notablemente a la decisién de
los electores fue el pacto entre el Partido Socialista e Izquierda Unida.
Son los electores que mas tarde orientarian sus preferencias hacia el
Partido Popular los que menos negativamente valoran el pacto; los
convencidos se muestran mayoritariamente indiferentes ante el mismo,
mientras que para los criticos este pacto parece haber significado el
rechazo hacia los partidos firmantes del mismo.

Tras esta recapitulacion sobre las principales variables
analizadas en el texto, es preciso retomar la pregunta que se formulaba
al inicio del trabajo: ;Por qué en el caso de la cita de 2000 el centro-
izquierda e izquierda no consiguieron movilizar a sus antiguos
electores como ya lo hicieran con ocasion de la campafia de 19967 En
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esa ocasion, la distancia entre ambos partidos que pronosticaban las
encuestas a una semana del acto electoral era también muy importante,
sin embargo el Partido Socialista, como sucediera en 1993, consiguié
acortarla notablemente a lo largo del periodo de campaiia.

No obstante, las circunstancias habian cambiado notablemente.
Los votantes que en 1996 habian confiado en el Partido Socialista o en
Izquierda Unida se encontraban claramente desilusionados frente a la
incapacidad de ambas formaciones para promover una regeneracion
interna desde la oposiciéon. Para un grupo de estos electores, la
legislatura 1996-2000 acentudé su desencanto con los lideres y las
propuestas de ambas formaciones, arrastrdndoles en marzo de 2000
hacia la abstencidn no exenta de critica: hacian una valoracién positiva
de la gestion del Gobierno popular, pero seguian ubicando a ese partido
en las antipodas de sus propios referentes ideoldgicos. Para otro grupo
de antiguos votantes de centro-izquierda e izquierda, la legislatura
pasada acababa con el fantasma del “miedo a la derecha”, poniendo
ademds de manifiesto resultados que eran percibidos como muy
positivos desde el punto de vista de la gestién. Esta percepcién actud
para este grupo como reactivo para cambiar su voto en la cita de 2000.
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